
観光・地域づくり・暮らし部会 （項目のたたき台）

新たなスタイルによる観光振興１

(1) 新たな観光振興
・デジタルを活用し、「静かな観光地」としてブランド化 ・
利便性や三密回避のための予約システムの構築
・観光に関する情報を一元的に管理し、ＡＩによる分析な
ど官民が観光施策の向上に利用できるデータベースの
構築
・富山ファン、リピーター獲得のための特別感のある商
品、企画の造成
・富裕層などターゲット別の商品造成や広報
・マイクロツーリズムの促進

(2) ワーケーションの推進
・ワーケーション人口増加を見据えたインフラ整備、県
内資産を活用した価値創造
・ワーケーションで本県を訪れた先進的な外部人材が
高校や大学で多様な学びを提供できる「教育ワーケー
ション」の推進（他のワーケーションと差別化を図る）

(3) 効果的なＰＲ
・デジタル、オンラインを活用した魅力的なＰＲ
・映画、ドラマの積極的誘致
・海外への効果的な情報発信（日本人には響かなくても
外国人にはものすごく魅力的なものがある）
・観光戦略をたてられ、発信力のある外部人材の登用

• 「人をいかに集めるか」という価値観が変容し
人が来ないと、集まらないと成り立たないとい
う社会・ビジネスモデルからの脱却が必要

• 新規顧客の獲得だけでなく、リピーター、ファ
ンをいかに大事にするか、リテンションに注力
する必要

• 本県が観光地として選ばれるためには、日本に
おける本県の意味づけを明確にする必要

• 「少人数化」「多様化」が求められ、「上質な
旅」観光コンテンツの「質」が求められる

訪れてみたい、住み続けたいと思える地域づくり（移住・定住・分散型社会の促進）2

(1) 魅力的な地域づくり・特色あるまちづくり
・富山湾のビーチを「日本のビーチ100選」にランクインさ
せるなど、身近で分かりやすい地域資源を磨き上げ、シ
ンボル（尖がり）として地域の魅力をＰＲ
・知識層や富裕層をターゲットにしたモデル的なまちづく
り（お洒落な健康増進施設の整備や公共交通の充実）
・小さなコミュニティの意見を反映する仕組みとして、デジ
タルを活用した住民参加型の予算編成
・かかりつけ医や介護支援まで包括的に幅広くカバーす
る医療機関の周辺には高齢者のコミュニティ（高齢者の
シェアハウス）があり、さらにその周辺には若者が農業で
起業し、高齢者がサポートできるようなまちづくり

(2) 地域人材の育成
・魅力的な人がいるところには、人が集まることから、魅
力的な人の呼び込みや人材づくりを進めるとともに県内
の人と県外の人を結ぶネットワークの構築
・地域で課題を発見し、「外」から人を呼び込み伴走しな
がら、地域課題を解決し、それが新たな経済活動につな
がる「ラボ」の創設
・廃館した旅館等を借り上げ、地域づくりを任せてみるな
ど、人づくりにつながるトライアル事業の実施（インキュ
ベーション実践型プログラムなど）

(3) 医療・福祉の充実
・高齢者などデジタル弱者に対するＩＴ教育の支援
・全世代が平易に操作できるＩＴツールの開発

• テレワークの普及はチャンスだが、逆に本県の魅力を高めないと地元の優秀な人材が流出する
• 移住者は増加するが、軽井沢のようなシンボリックな地域が選択される
• 本県が選ばれるには、ブランディングが重要、価格以外で選ばれる要素をつくりあげる必要がある
• 移住・定住を促進するには、教育面の魅力向上が必要（子どもの教育がアンカーとなる）
• 柔軟な発想やコミュニケーション能力などを身に付けるには、オンライン・デジタルばかりでなく、本物の
芸術・文化に触れ、多様性を受け入れる教育環境が必要

• 誰一人として取り残さない、県民すべての満足度を向上させ、住み続けたくなる地域を目指す

・オンライン診療は試し運用を続けるとともに、誰もがオ
ンライン診療を受けられる環境の整備（コンビニに電話
ボックス型のシステムを設置するなど）
・県民が必要とする情報（子育て、医療、災害情報など）
をまとめて定期的に発信するアプリの開発

(4) 本県ならではの魅力的な教育環境
・ＩＴ教育の先進県を目指すため、デジタル機器・ＩＴ環境
を徹底的に整備（教員のＩＴ教育も必要）
・最先端のＩＴ人材に触れる機会の提供
・県内外の子どもや親が参加し、金融、アートなど学校で
は扱わない多様な知恵を授けるサマースクールの実施
・シビックプライドの形成を目指し、地域産業を知ってもら
うフィールドワーク、長期休暇中は県外・海外などを体験
する教育プログラムの整備
・大学生、高校生等を対象にした起業家育成プログラム
（若年層向け起業未来塾）

(5) 芸術・文化の充実
・一流の芸術・文化に触れあえるライブハウスなどの誘
致やオンライン配信施設・設備の充実
・本県アーティストを活用（芸術文化の地産地消）し、学
校での質の高い生の芸術鑑賞の機会を充実

(6) 企業誘致
・GAFAなどのIT、CASE関連の世界的企業（サテライトオ
フィス）を誘致し、地域のＰＲや地域と連携して地域課題
の解決に貢献してもらう

資料２


